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NetMonitor

Méreni navstévnosti internetu
a sociodemografického profilu
internetovych navstévnikd v CR
- jednotna ména
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i NetMonitor Mereni internetu v CR

Od roku 2005 na zakladeé vitézstvi v tendru SPIR (2008—2011)
Ve spolupraci s Gemius S.A.
Unikatni reseni vypoctu navstévnika realného uzivatele (RU)
Dveé hlavni casti:
- Meéreni aktivit vSech

navstevniku na strane Vysledna data

(o]
se’rveru _ ] navstévnost vcetné
na panelu internetovych
uzivateli
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Zakladni parametry
(brezen 2008)

280 (+) mérenych servert

4,876 mil. ceskych internetovych uzivateli (tj.
populace 12-79 navstévujici internet alesp. 1x
meésicne)

Reach NetMonitoru — 97,7% int. populace
témé¥F 25-30 mil. cookies (CR + zahraniéi)

33 000 respondentii v panelu (brezen 2008)

5 500 respondentii v NM panelu (brezen 2008)

data za meésic, tyden, den, hodinu
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i NetMonitor

Vyzkum navstévnosti
Méreni navstévnosti ==

Na strané mérenych servert (site-
centric) javascript kody

Méreni vSech aktivit navstevnik(
(cookies)

Data on-line, gemiusTraffic
On-line aplikace, reporty

realného uzivatele

Statistiky navstévnosti cookies,
RUEst denné, tech. informace,
odkazy

Algoritmus vypoctu navstévnika

Stru ktuvra

mereni internetu v CR
i NetiMonitor

Vyzkum sociodemografie

Na mnoziné respondentl panelu —
propojeni PopUp a NMPanelu

Pop up dotazniky na strané mérenych
serverl (site-centric, PopUp panel)
Méreni aktivity na strané prohlizece
specialni SW (user-centric, NMPanel)

Data meésicné, offline reporty,
analyzygemiusExplorer nebo ASCII

Statistiky navstévnosti RU,
sociodemograficka kategorizace

meoiaresearch
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NetMonitor Metodika a technologie

Navstévnost (na mnoziné vSech navstévniki)

Meéreni (navstevnici — cookies -> pocitace)

= javascript umistény na méreném subjektu (web, sekce, stranka)
=> méreni navstévnosti na strané mereného serveru (site-centric)
Algoritmus -> navstévnici — realni uzivatelé (lidé)

Socio-demografie (na mnoziné respondentti v panelu)
= Pop-up panel — méreni na zakladé pop-up dotaznikd na strané
mereneho serveru (site-centric)

= NetMonitorPanel — méreni aktivity uzivatell na strané
internetoveého prohlizece (user-centric) pomoci programu netSoftware
nainstalovaného na pocitacich respondent

Spojeni dat obou paneli —
SLRUILERMN
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Méreni internetu v CR
- sociodemografie

Sociodemograficky profil navstévnikd

NetMonitorPane

vyplnili dotaznik
+

souhlasili s instalaci software
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i NetMonitor

Zakladni informace
o internetu

velikost populace ROUZIva]ICI internet
podil lidi pou2|va]|C|c internet (realni uzivatelé)

frekvence pouzivani
vyjadreno poctem zobrazeni (PV)
nebo stravenym casem (ATS) v ramci danych stranek

sociodemograficky profil
zakladni charakteristiky uzivatelt webovych stranek
(profil cilove skupiny, afinita)

trendy

udrzovani historickych dat pro analyzy trendu ve sloZeni
internetové populace a miry konzumace internetu
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i NetMonitor Verejné vystupy

Méreni navstevnosti
meésicni report na

OLA na online.netmonitor.cz
— online internetova aplikace pro analyzu dat vsech

zUcastnénych serverl
Sociodemograficky profil navstévnikt
mesicni report na www.netmonitor.cz

Jiné
report na www.rankings.cz
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it NetMonitor Verejné vystupy

! ¢- Search|~| (=~ (ImMal @My Yahoo! Signln
: NetMonitor
vstup pro cleny: | N NN - N 73

Navit&vnic: * vichni " zCR " ostatni

Zobrazit: * pfehled ¢ historie

Obdobi: = den " tyden " mésic 2007-03-1% E

WU ¥ py vy ¥ 115 ¥ ATS ¥ avT [ trends Spotti Exportu)
ErRozbalit vie/Sbalit vie $ Y U AlY PV  A|Y WV A|¥ TTS A(Y ATS &Y AVT A
1000her.cz 27 328 382 748 34 380 290d 01.7 h 15m 1 12m =
dmen.cz 1461 B 957 1569 2d22.7h 2m 54 2m 4.
dmaobil.cz g2 361 g3 01.5h 1m03 s 1 m 0: =
abclinuxu.cz 15 238 63 910 19 803 58d0l.1h 5m 4dm 1
abecedazahrady.cz 2693 18 617 2901 8d13.9h 4m 35 s 4m 1
abradio.cz 33 670 125 592 45 924 90 d21.0h 3m 2m
ahaonline.cz 22 071 248 946 32 926 151d 02.7 h Em 04 &m 24 ¢
akcie.cz 11 632 208 561 26 372 223 d 06.2 h 27 m 12m 11
akcniceny.cz 14 282 261 431 15 679 66d02.8h 6 m 3¢ 6m
annonce.cz 36 918 744 578 45 973 1r014d 19.0h 14 m 4 11 m
apetitonline.cz 2026 23625 2 311 8d04.6h 5m 4 5m

[ atlas.cz 508 950 6003 426 810 957 12r 361 d 02.8 h 13m : Bm:
auto-news.cz 2415 17 628 2 882 7d14.9h 4 m 32 3m4d
auto.cz 36 301 768 082 74 617 327d02.4h Bm 0z 6ml
autohandl.cz 1955 34 421 2218 10d 13.0h 7macs 6 m
autoimage.cz 720 1235 848 22.8h 1m 54 1m
autorevue.cz 21722 204 355 27 229 114 d 15.0h 7m35¢ & m ; LJ
@ Netmonitor 2005; SPIR - Inter ising Association; Mediaresearch, Gemius
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i3 NetMonitor Vystupy pro SPIR

Méreni navstévnosti servert (cookies)

gemiusTraffic — internetova aplikace pro detailni
analyzu vlastnich dat daneho serveru

OLA - online internetova aplikace pro analyzu
verejné casti dat vSech zucastnénych server(

Sociodemograficky profil navstévnikt
mesicni zpravy pro jednotliva média
gemiusExplorer — dodavany analyticky software

ASCII data — dodavana pro zpracovani v jinych
externich softwarech (DataAnalyzer od spoleCnosti
Median s. r. 0., Sygrep od Mediaresearch)
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Vystupy pro SPIR
- gemiusTraffic

Satehes

I Ton | Ca oot (Do ol Weds | W — vv _ s -r s iz iy
TEE e =1 = Méfeni analyzujici detailni statistiky
e W navstévnosti webovych stranek, mapuje pohyb

b b0 g —_—
L -
DeepSeanh

_ navstévniki (technologie vyuzivana nejvétsimi
R portaly)

T by | bemly | Mdy | Webely | My | e £ Pt Mooty - 0
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== e =  Siroké spektrum reportovanych ukazatelé, grafy
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N | R = Tvorba reportii, exporty dat do MS Excel
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* Roste internetova populace (Reach NM 97,7 %), roste poCet mérenych server(

amEm@m SDRUZENI

20 A Step Ahead EEn GemIUS E: PRO INTERNETOVOU } sy

EEE REKLAMU meoOiaresearch



e : Srovnani beézneé a internetoveé
qi NetMonitor populace 15+

@ Internetova populace B Bézna populace
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NetMonitor

30%

Mezirocni srovhani vekoveho
rozlozeni RU (brezen)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, bfezen 2008
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qi: NetMonitor

Mezirocni srovnani rozlozeni RU
podle vzdeélani (brezen)
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roese _ Mezirocni srovnani rozlozeni RU
=i NetMonitor 5 qje rodinného stavu (bfezen)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, bfezen 2008

Svobodny/a Zenaty, vdana Rozvedeny/a Vdovec, vdova

* Internetova populace se neméni vice se nerozvadi, ani nezeni/nevdava ©
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: NetMonitor

Mezirocni srovnani rozlozeni RU
podle mista pripojeni (brezen)
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AdMonitoring

Na zaklade vitezstvi v tendru SPIR (2007-2010)

Unikatni Feseni monitoringu vydaji do reklamy
na internetu
Tri pilire:

- monitoring robotem

- deklarace od médii Vysledna data
- audit od medialnich agentur
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&) nettrack2 - Mozilla Firefox
File Edit View Go Bookmarks Tools

Help

AdMonitoring - vystupy
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AdMonitoring - vystupy

Casovy prabéh vyvoje reklamnich investic display
Miliony K& reklamy
250

200+

150

100+
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Zdroj: AdMonitoring SPIR - Mediaresearch & Gemius 2007
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Mereni vykonu internetu
— zdroje informaci

Demo systému gemiusEffec
http://directeffect.gemius.pl/cz/Demo.php

Demo systému gemiusTraffic
http://cz.gemius.com/Engine/DemoEntry.php?f In

Mediaresearch, a. s. http://mediaresearch.cz/
Gemius SA http://gemius.com/
PrimeTime, s.r.o. http://primetime.cz/
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Dekuji
Zza pozornost!

Irena Wintrova
Reditelka PR a marketingu
MEDIARESEARCH, a.s.

pr@mediaresearch.cz
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